SUSTAINABLE BUSINESS MODEL CANVAS

VIGTIGE PARTNERE

— Hvem er vores vigtige partnere?
— Hvem er vores vigtige leveranderer?

KERNEAKTIVITETER

— Hyvilke kerneaktiviteter kraever veerditilbuddet,
distributionskanalen, kunderelationen og indteegterne?

— Hvordan kan de blive justeret for at sikre mere
baeredygtighed?

DISTRIBUTIONS-
KANALER

— Hvilke kanaler bruger vi til at ramme vores kunder?
— Hvilken lokal/global impact har de?
— Hvad er hvert enkelt distributionskanals CO2-udledning?

KUNDESEGMENTER

— Hvem skaber vi veerdi for?
— Hvem er vores vigtigste kunder?
— Veegter vores kunder baeredygtighed hojt?

VARDITILBUD

— Hvilken vaerdi giver vi til kunderne?

— Huvilket kundeproblem og/eller hvilket socialt/klima- problem
hjselper vi?

— Hvilken impact har vi? Kan vi forleenge produktetslivscyklus?

Samarbejd med lokalmiljoet
Vaelg partnere med samme vaerdier
Straeb efter industrielle symbioser

NOGLERESSOURCER

— Hvilke negleressourcer kraever vaerditilbuddet,
distributions kanalen, kunderelationen og indteegterne?

— Hvordan kan de blive justeret for at sikre mere baeredygtighed?

— Hyvilke baeredygtige ressourcer kan vi udskifte til?

KUNDERELATIONER

— Hvilken type af relation forventer vores kunder af 0s?

— Hvordan kan vi skabe synergi med dem?

— Hvordan kan vi arbejde i communities med dem og
skabe veerdi sammen?

EFTER ENDT BRUG

— Hvad sker der efter kabet af produkterne?

— Hvad sker der med produkterne nar de ikke virker mere
eller ikke bliver brugt?

— Kan produkterne blive genbrugt eller upcyklet med profit?

CIRKULART DESIGN

— Er produkterne designet cirkulaere?
— Er de designet, s& de nemt kan blive genbrugt?
— Har vi teenkt pa, hvad der sker med
produkterne efter endt brug?

— Erder en unik fordel i at have en baeredygtig profil?

— Hvad er kunderne villige til at betale? o I N DTE GT E R o G
— Hvad betaler de i dag for et lignende ikke baeredygtigt produkt? BE R E DYG T I G P R E M I U M

ke nogleroesounee o e meet OMKOSTNINGSSTRUKTUR
— Hvilke negleressourcer er de mest omkostningsfulde?

— Hvilke kerneaktiviteter er de mest omkostningsfulde?
Koster det ekstra at vaelge en baeredygtig lesning?

— Kan vi tilbyde sociale fordele til vores medarbejdere — Fx 4 dages arbejdsuge, hjemmearbejde, flextid? L ¥ i Y 4 s o C I A L E F o R D E L E
~ . o

— Hvad er de positive effekter pa samfundet og ekonomien?
— Ervores team inkluderende og diverst? - -

— Hvordan pavirker vores forretningsmodel socialt? s o C I A L E o M Ko S T N I N G E R
— Sikrer vi lige og fair lon? E 5

— Huvilke klima/milje fordele genererer vores forretningsmodel? —

— Hvem drager fordel af det? — Er de potentielle kunder? K L I M A / M I LJ g F o R D E L E
— Kan vi transformere fordelene til veerditilbud?

Hvilke positive effekter har vores organisation pa kloden?

bruger mange ressourcer? — Producerer vi skadeligt affald?
— Hyvilke biler har vi? — Hvordan transporterer vi?

Hvilke klima-/miljoomkostninger medferer vores forretningsmodel? K L I M A_/ M I LJ g o M Ko s T N I N G E R
— Hvilke negleressourcer er ikke fornybare? — Hvilke kerneaktiviteter
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