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Lad dine elever arbejde med digital markedsføring
Formålet med materialet er at lade eleverne udarbejde en helhedsorienteret digital kampagne for virksomheden Gorilla Juice. 
Progressionen er som følger:
· Definer en målgruppe
· Definer en overordnet kampagneidé
· Find ud af hvilke kanaler, der giver mening at markedsføre sig på
· Lav en tidsplan for kampagnen
· Udarbejd konkrete annoncer i de enkelte kanaler
· Hvordan skal der følges op på kampagnen
Alt efter hvilken type elever du har, og hvor lang tid du har til rådighed, kan du justere indholdet og skære fra, eller tilpasse fokus efter pensum, indhold i aktuel undervisning eller tværfaglige forløb. 
Eleverne skal ud fra produktet ’Jungle Elixir’ lave en digital markedsføringskampagne. Med den baggrundsviden de har om virksomheden, dens værdier og produkter, skal de i den indledende brainstorm vælge den målgruppe de vil henvende sig til. Her kan du som underviser lade eleverne vælge, om de vil henvende sig til slutbrugeren eller til B2B, og hvilken delmålgruppe, de vil satse på fx indkøbere på plejehjem (regenererende effekt), HR-medarbejderen på kontoret (medarbejderpleje), atleten (regenererende effekt) osv. 
Herefter skal de vælge en overordnet kampagneidé, altså et koncept, der kan gå igen på tværs af platforme. 
Ud fra målgruppen skal eleverne tage stilling til, hvilke kanaler, det giver mening at markedsføre sig på. Her kræver det en indsats fra dig som underviser, da eleverne skal have viden om kanalerne på forhånd, men der er støttende materialer til rådighed. Mappen med whitepapers om de enkelte kanaler kan være en hjælp, der er slides der fortæller om de enkelte kanaler med gode og mindre gode eksempler ligesom introduktionsvideoerne om det enkelte værktøj på EcomTrainer kan hjælpe dig og eleverne på vej. 
Tidsplanen giver eleverne et indblik i forskellen på at lave en kampagne og en enkelt annonce. Kampagnen spiller på flere kanaler, og strækker sig over længere tid. Det er også derfor, at eleverne skal vælge en overordnet kampagneidé for at understøtte markedsføring på flere kanaler. 
Når eleverne har idéen og kanaler på plads, skal eleverne ind og sætte annoncerne op i de enkelte kanaler. Her opnår eleverne læring om de enkelte værktøjer, som virksomhederne arbejder i. Brug EcomTrainer til at komme i gang og vise vejen fra login til færdig annonce. 
Målopfølgning er sat ind som en øvelse, der presser eleverne til at reflektere over, hvordan de vil følge op på deres kampagne. 
I materialet er også indlagt et mindre break, som kan bruges som selvstændig øvelse, da Gorilla Juice står overfor en potentiel shitstorm, da der er fundet giftstoffer i en af produkterne. Eleverne skal bruge chatGPT til at løse udfordringen. 

Forslag til skalering af opgaven:
Du som underviser kan oprette kanaler på forhånd
Del klassen op i hold, hvor hvert hold har fokus på en enkelt kanal
Målopfølgning kan også ske i fællesskab
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